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L
Vyhoda vychazejici z pristupu k byznysu ¢i byznys modelu

Tvorba byznys modell (business model canvas, scénéare
budoucnosti, value proposition canvas)

L
Vyhoda vychazejici z firemni inovativni kultury

Firemni kultura podporujici inovace, hledani novych trznich dér,
délani chyb v ramci procesu hledani nového byznysového potencialu

@
Vyhoda vychazejici ze systému firmy

Systémové nastaveni firmy, definovani procesu , predvidatelnost a
konstantni uroven kvality

L
Vyhoda vychazejici z presahujici myslenky

Definovany zlaty kruh (poslani firmy), definovana vize a milniky na
cesté Kk vizi
—e

Vyhoda vychazejici z inovaci €i prvenstvi na trhu

Strategie modrého oceanu, hledani trznich nik, presné definovany

proces inovaci
—e

Vyhoda vychazejici z dobre budované znacky

Mira pfinosu pro konkurenceschopnost

Strategie brandu, systematické budovani znacky, vyuzivani emoci,

definovana osobnost znacky
—e

Vyhoda vychazejici z produktu

Dobre vydefinované cilové skupiny a jejich potreby, produkt navrzen v souladu
s potrebami cilovych skupin (value proposition canvas)
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